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««Maison Hornberg) steht fiir
unsere Philosophie»

Aus dem ebenso bekannten wie beliebten Vier-Sterne-Haus
Romantik Hotel Hornberg in Saanenmdéser wurde das
«Maison Hornberg». Mit-Eigentiimer Christian Hoefliger iiber
die Griinde, einen gut eingefithrten Namen zu wechseln.

Badesee-ldylie Im

«Maizon Hormbergs,

Karl Wild

Was fiihrte zum Entscheid, Thr Hotel
umzubenennen?

Christian Hoefliger: Wir befassten uns schon seit
langerem mit dem Gedanken, unser Haus in einem
neuen Licht zu prisentieren. Wir sind ein Hotel, das
ohne Buchungsplattformen existieren mochte und
sind Tag fiir Tag mit vollem Herzen fiir unsere Géste,
Mitarbeiter und Partner da. Wir wollen als Unter-
nehmen wachsen und gleichzeitig das Erbe des Hotels,

unsere DNA, bewahren. Wir haben durchaus unsere
Alleinstellungsmerkmale und sahen uns vor der He-
rausforderung, diese in wenigen Worten iiberzengend
zu kommunizieren,

War das «Hornbergs, wie es kurz genannt wird,
nicht schon eine gut eingefiihrte Marke?

Dach, aber es war unser grosser Wunsch, eine offiziel-
le Marke daraus zu machen. Eine, die uns voll ent-
spricht und unsere Philosophie widerspiegelt. Mit
einem schlichten Logo und klarem Signée

Wie kamen Sie auf «MAISON HORNBERG»?

Mit viel Selhstreflexion und der Unferstiitzung durch
gine sehr gute Agentur. Fiir uns liegt der Charme des
Namens darin, dass jeder Gast elwas anderes damit
in Verbindung bringen kann. Ob man sich zu Hause
{4 la maison) fiihlen méchte, den geschiitzten Riick-
zugsraum oder die vielen Wohliihlfaktoren geniessen
will: Die Marke «MAISON HORNBERG# ldsst immer
ein individuelles Bild entstehen und steht fiir die
Erfiillung persénlicher Wiinsche,

Mit dem neuen Namen ist das Markenzeichen
«Romantiks auf der Strecke ge]]liﬂht‘ﬂ. Bleiben
Sie Mitglied der Kooperalil:l-n?

Wir b]Eil‘.‘lEl‘[ sgjbgtwrgiﬁndlich WBi.tEl'hi n extrem
stolzes Mitglied der Romantik Hotels. Wir haben eine
sehr hohe Identifikation mit dieser Organisation, und
ich bin zudem im Aufsichtsrat der AG in Frankfurt,
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Christian Hoefliger-von Sisbenthal.

Ich bin iiberzeugt, dass wir auch ohne direkte Nen-
nung des Namens ein sehr guter Botschafter fiir die
Romantik Hotels sein kinnen.

Liisst sich messen, was diese Mitgliedschaft

dem Hotel bringt?

Wir versenden an unsere Hotels quartalsweise die
Berechnung des Deckungsbeitrages, also des Um-
satzes, der iiber die Organisation ins Hotel fliesst,
Aber es gibt natiirlich sehr viele Géste, die iber
Romantik zu uns finden, ohne dass sie direkt identi-
fiziert werden kinnen. Der mit Abstand grosste Wert
liegl jedoch in der extrem professionellen Vernet-
zung der KMU-Hotellerie, in den sehr kompetenten
Serviceleistungen fiir unsere Mitglieder und in der
Visibilitdt im digitalen Vertrieb, Da sind wir in meiner
Wahrnehmung extrem stark unterwegs.

Sind Sie auch schon von anderen Kooperationen
fiir eine Mitgliedschaft angefragt worden?

Ja, aber das kommt im Moment nicht infrage. Bei
Romantik stimmt fiir uns alles - vom Nuizen bis zu
den Werten.

Seit Thre Frau und Sie das Haus iibernommen
haben, konnten Sie iiber 15 Millionen Franken
ans Eigenmitteln investieren. Welches sind die
wichtigsten Neuerungen?

Seit 2002 kam einiges zusammen. lm vergangenen
Jahr haben wir bei fitnf Chalets die Dicher saz1iei'tund

Brigitte von Siebenthal und Christian Hoefliger larnten
sich an der Hotelfachschule Luzern kennan, MNach Abschluss
der Schule woliten sie wahrend der Sammermanata im
Hotel von Brigittes Eltern eigentlich nur ain bisschen aus-
helfen - und Gbernahmen das Chalel mit dem B000 m#
geossen Garten wenig spater, Mittlerwalie fohren sig es in
dritter Generation sait ginundzwanzig Jehren, Das Holel
Hormberg in Saanenmaser wurds von Belglttes Grossellem
1836 erbaut, Spater nannta as sich Romaniik Hatel
Hormbetg und ssit Enda letzten Jahres Maison Hemberg:
Das Haus zahlt sell Jahren zu den besten Hotels mit vier
Sternen Im Land und wurde mahrfach ausgezeichnet.
Brigitta Hosfliger-von Siebanthal ist akiuell auch Stiftungs-
ratin der Hotelfachschule Thun,

eine PV-Indach-Anlage installiert, womit wir rund
die Hilfte unseres Stroms selber produzieren - das
grosste Kraftwerk der Region. Zudem haben wir den
Biopool im Park zu einem Badesee mil 15 Meter
Schwimmbereich ausgebaut. Ein grosser Erfolg, selbst
in den Wintermonaten. Und im November vergange-
nen Jahres kam dann das Chalet toi-méme dazu.

Ein frei stehender Altholzbau im Garten

Das Chalet ist eine Erweiterung der Hotelinfrastruk-
tur auf zwei Etagen. Im Erdgeschoss befindet sich ein
Ruheraum, wo sich die Spa-Giste mit Blick in den
Hotelgarten erholen kénnen. Wihrend die untere
Etage Bademantelzone ist, wollen wir unseren Gis-
ten aben etwas Einzigartiges bieten, Es ist ein Riick-
zugsort mit bequemer, edler Einrichtung und einem
Kamin, ein Leseraum.

Derzeit hat das «Maison Horanbergy» 40 Zimmer
und Suiten. Mehr kommen nicht dazu?
Wirtschaftlich wiirde das Sinn machen. 40 Zimmer
sind angesichts der kompletten Infrastruktur nicht
ideal, Aber der Charakter des Ortes wiirde sich ver-
andern. Und der so wichtige und geschétzte person-
liche Kontakt, den meine Frau und ich sowie unsere
57 Mitarbeiter mit den Gésten pflegen, wiirde wahr-
scheinlich darunter leiden. Das wollen wir unbedingt
vermeiden. Viel wichtiger ist fiir uns, dass diese 40
Zimmer iibers ganze Jahr gut belegt sind.
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